Influencers Literarios de Pernambuco: quem siao os novos comunicadores que podem

transformar o mercado editorial regional?
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Com o surgimento de novas editoras independentes e grandes conglomerados do mercado
editorial, ndo ha como negar que a area literdria brasileira estd em forte mudancga, devido,
também, a queda de diversas categorias do setor. Uma das maiores alteragdes € o espago
crescente que o meio digital vem tomando dentro desse local. Exemplo de tal questdo pode
ser encontrada na edigcdo de 2020 da pesquisa quadrienal “Retratos da Leitura”, produgdo do
Ibope Inteligéncia e do Instituto Pro-livro, em que se percebe a gradual inser¢do dos livros
digitais. Esse formato ja havia sido consumido por 37% dos entrevistados e por 48% do
publico considerado leitor, contudo, ganhou ainda mais for¢a apds a expansao global da
covid-19.

Além disso, essa difusao também ¢ vista em um questionario popular online produzido para
esta reportagem, realizado na plataforma “Formularios Google”, que possui 115 respostas
sobre a area literaria e sua relacio com Pernambuco. Nele, a maioria dos participantes, 33%,
respondeu ter desenvolvido gosto pela leitura por influéncia da familia, enquanto 16,5%
afirmou que a internet e/ou influenciadores digitais foram os maiores responsaveis em suas
vidas por essa iniciativa. “Eles me ajudaram a ter interesse por livros, ja4 que minha familia
ndo tem esse costume/habito. Se ndo fosse por eles eu talvez nunca tivesse desenvolvido essa

aixao”, revelou, anonimamente, uma das respostas dissertativas.
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Junto da progressiva relagdo entre essas tecnologias e a tradicional pratica de ler, também
voltaram a moda os influenciadores digitais literarios. Popularizados inicialmente através de
blogs e pelo Youtube entre os anos de 2014 e 2015, a area de comunicadores que
compartilham suas experiéncias com livros mantinha-se estabilizada. Porém, com o periodo
de isolamento social causado pela pandemia do novo coronavirus, a categoria se expandiu e
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das pessoas que responderam ao questiondrio, surge nesse momento uma nova audiéncia
voltada para os bookstagramers, presentes no Instagram, e o booktok, setor do TikTok
voltado para categoria. Essa migra¢do da popularidade para outras plataformas também ¢
perceptivel no formulério, visto que diante dos individuos que seguem esses influenciadores
digitais literarios, 79,7% consomem contetdos dos bookstagramers, enquanto 35,9% assistem
producdes do booktok, area em processo de ascensao.

Esse retorno a popularidade pode ser visto ainda através do questionario realizado, ja que
mais da metade dos individuos que responderam a pesquisa, 55,7%, afirmaram consumir
produtores de contetido voltados para leitura. A relevancia no meio e a rotulacdo dessas
pessoas como “influenciadores” também ¢ comprovada. Cerca de 19,1% dos participantes
garantiram que as recomendagdes feitas por essa categoria foram o principal fator para
escolha de suas leituras mais recentes, perdendo apenas para buscas aleatorias por titulos,

temas e/ou capas interessantes em lojas fisicas ou onlines.

Apesar dessa grande forga que as bookredes t€m conquistado, fica claro que a situacdo ndo se
aplica a todos. No levantamento realizado, em que 93,91% dos individuos moravam no
estado de Pernambuco, apenas 20,31% daqueles que acompanham produtores de contetido da
area afirmaram consumir algum influenciador literdrio pernambucano. Os poucos que
forneceram respostas positivas, quando perguntados exemplos, citaram pessoas que nio sao
do estado, como Ariano Suassuna (paraibano) e Bel Rodrigues (catarinense). Os resultados
ficam ainda mais precarios quando se aproxima da literatura pernambucana propriamente dita;
questionados sobre a eficicia da divulgacdo de autores e obras literarias vindos de
Pernambuco, 44,3% dos participantes revelaram ndo conhecer livros ou autores
pernambucanos suficientemente para responder. Além disso, sobre a relagdo com esses
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alguma obra do estado. Tal questdo demonstra a dificuldade que essa categoria passa ao
buscar reconhecimento dentro das redes sociais. Logo na primeira apuragdo, ja foi possivel
notar esse desfalque no Estado, tanto de influenciadores com grande alcance, quanto de
publico interessado no nicho regional. Isso ¢ apresentado pela escassez de bookstagramers
pernambucanos com mais de dez mil seguidores. Uma das poucas excecdes a regra ¢ a
veterana na area Duda Menezes, que com mais de dez anos de Youtube possui 44,8 mil



seguidores em seu Instagram e 85,3 mil inscritos na plataforma de videos. Buscou-se contato

com a produtora de contetido, mas nao houve resposta.

Nesta reportagem, foram entrevistados trés influenciadores digitais do estado de Pernambuco,
todos com o Instagram como fonte principal de produ¢do de conteudo. Ana Clara Medeiros,
de 24 anos, foi a entrevistada com mais tempo de trabalho nesse meio, visto que publicou seu
primeiro livro aos 15 anos de idade. Além da conta no Instagram de mais de 370 seguidores
(@machadianaincorrigivel), ela também possui podcast de mesmo titulo, nomeagao que faz
vinculo entre seu autor favorito, Machado de Assis, € o seu primeiro nome, "Ana". O perfil ¢

mais voltado para exposicao de livros cldssicos e experiéncias pessoais no mundo literario.

Luan Fontes, de 20 anos, ¢ mais conhecido pelo nome artistico Luny, e possui uma conta com
2075 seguidores no Instagram (@drreamprince ). Seu contetido € considerado mainstream,
focado em leituras populares voltadas ao publico jovem. Os géneros literarios mais abordados
no seu perfil sdo os de fantasia, mas também se familiariza bastante com romance e drama.
Além disso, Luny busca trazer publicacdes artisticas diversas, mesmo que em menor

quantidade, refletindo sobre musica, filmes e séries.

Por ultimo, foi entrevistado Pedro Gongalves, de 24 anos, criador do @blog.fragmentos, que
atualmente possui mais de 5400 seguidores. Esse perfil também foca na literatura de classicos
e conteudos mais maduros. As publicagdes mais frequentes sao resenhas de livros desse estilo
e reflexdes poéticas sobre trechos ou autores especificos. Pedro revelou pensar em
transformar a conta em uma comunidade conjunta no futuro, em que varios influenciadores

possam alimentar o perfil de forma frequente e com abordagens literarias mais variadas.

De subnichos distintos, esse grupo de pessoas se baseou na mesma premissa para criar seus
perfis: compartilhar experiéncias para dialogar com outros leitores e formar uma comunidade.
Em uma sociedade em que a leitura ndo ¢ tao difundida, faz sentido que o principal motivador
de comunicadores digitais da area seja a soliddo e a busca por identificagdo em redes de apoio
online. Com exce¢do de sua motivagdo inicial e o estado de origem, esses produtores de
contetdo nao possuem muito em comum. Enquanto alguns buscam a expansao das redes para
facilitar o encontro de publico de uma futura producao literaria ou manter-se em uma dire¢ao
de maior profissionalizacdo da conta, outros ja se vinculam mais ao aspecto emocional, como
uma forma de se manter conectado com o meio literario. Ana Clara Medeiros segue o ultimo
cenario: “Minha inten¢do nunca foi influenciar, mas sim ouvir a opinido dos outros sobre
leitura. Eu ndo estou com o 'Machadiana Incorrigivel' pra ser influencer, ndo ¢ da minha

vontade influenciar, mas eu fago sem querer”, revelou.

Pelas claras diferengas de publico e alcance, as dificuldades também se distinguem. Ao

mesmo tempo que o criador do @dreammprince , com conteido mais jovem, ndo observa



como problema a adaptabilidade para os interesses do consumidor geral, os produtores
literarios do @blog.fragmentos e @machadianaincorrigivel, perfis mais voltados para leitura
de classicos, enxergam. Mesmo assim, todos se veem desafiados com os mecanismos da
plataforma “Instagram”, em que os algoritmos exigem uma producao mais criativa, engajada
e voltada para teatralizacdo. Com o mercado editorial também nao ¢ diferente.

A participagdo dos influenciadores digitais no mercado editorial brasileiro e pernambucano
abre uma discussao sobre possiveis mudancas que os produtores de conteudo literario sao
capazes de fazer nessa estrutura. Uma observagdo unanime entre os entrevistados € que as
editoras parecem estar mais focadas em nimeros e engajamento do que na qualidade da
produgdo em si, por isso, se torna bastante complicado entrar nesse espago sem ja ter um

grande publico nas redes sociais.

Dentre as trés personalidades escolhidas, somente Pedro possui parcerias com essas
organizacgdes e, mesmo assim, revela ter sido uma longa jornada até alcangar esse feito por ter
recebido muitos "ndos" no caminho. O criador de "Fragmentos" expds ja ter tido experiéncias
ruins com editoras e relatou que a influéncia dos produtores de conteido nas mudangas e
acessibilidade no mercado ainda ¢ baixa. "E muito raro um influenciador ter um papel
decisivo nesse meio editorial, ¢ muito segmentado; se fosse mais saudavel, seria mais aberto a

sugestdes. Algumas editoras ainda t€ém desprezo por produtores de contetido”, apontou.

Na visdo de Ana Clara, esse mercado tradicional é extremamente toxico e a acessibilidade nos
ultimos anos so esta surgindo a partir do editoramento independente. A influencer foi uma das
primeiras autoras brasileiras a publicar um livro digitalmente e apresentou esse tipo de
publicagdo independente como uma forma de que qualquer pessoa tenha sua historia ouvida,
sendo um espaco mais diverso para inovagdes . Ainda sobre as editoras, Luan revelou nunca
ter recebido uma parceria, pois essas empresas focam em perfis grandes, algumas pedem,
inclusive, relatorios de engajamento antes de fechar qualquer contrato. Além disso, completou
que o papel dos bookinfluenciadores também deveria ser visibilizar a literatura local.

Tal linha de raciocinio revela que o aprofundamento no publico leitor se torna essencial para
aqueles que buscam por engajamento. No questionario realizado, o motivo do aprego pela
leitura que os participantes revelaram, em sua maioria, incluiam a ideia de fuga, viagem,
refugio e escapismo, demonstrando uma necessidade de desconexdo com a realidade, como
retratou Fernando Pessoa: “A literatura ¢ a maneira mais agradavel de ignorar a vida”, em O

Livro do Desassossego.

Nessa perspectiva, um dos participantes andnimos do formulério respondeu que: “A literatura
¢ um reflgio para quando quero fugir da minha prépria vida, uma forma de me lembrar do

quanto o universo € muito maior do que a pequena por¢ao que eu vejo, além de ser uma forma



de conhecer e entender um pouco da mente de outras pessoas que, como eu, gostam de
escrever”. Outro colaborador apresentou essa atividade como “Algo que me traz calmaria, me
fascina, me ensina, me faz criticar e ir para além do mundo real. Eu enxergo a leitura como
algo além de mim, que me completa a cada palavra, a cada linha, a cada paragrafo, a cada
capitulo, a cada livro. Ela também me traz essa vontade de ir ainda mais atrés, ela - de certa

forma - ndo me sacia, me causa ainda mais ‘fome’ pelo desconhecido”.

Entretanto, quando se tratava de ler obras nacionais, mais da metade dos participantes,
61,73%, indicou que livros nacionais eram leituras menos frequentes em suas vidas. Mesmo
com todos os impasses apresentados pelos influenciadores, Pedro Gongalves expde como sdo
perceptiveis as movimentacdes da categoria para estimular a leitura de obras nacionais, a¢ao
essa que também pode ser vista no perfil “Machadiana Incorrigivel”. Esse tipo de iniciativa
apresenta o esfor¢o de uma comunidade para modificar um comportamento estrutural na
sociedade brasileira, o da desvalorizagao de produgdes do proprio pais. As mudangas na area
ndo param nos gostos da populacdo, o proprio mercado literario vem mudando apos o
crescimento da categoria. Essas alteracdes sdo vistas com esperanca pelos bookstagramers
entrevistados, pois consideram que o aumento da relevancia do setor permite que ele ganhe

cada vez mais voz dentro das editoras.

Com todas essas mudangas, observa-se possibilidades de futuros melhores. O crescimento das
bookredes pernambucanas pode ser o passo necessario para trazer maior visibilidade as
produgoes literarias do estado. Caso essa categoria se desenvolva de maneira mais expressiva,
mesmo que sem enfoque direto na literatura local, existird maior chance de visibilizar autores
da regido tanto para dentro de Pernambuco, que ja provou consumir pouco de seus proprios
escritores, quanto para fora desse espago. “A literatura no Brasil, por si s6, ja € desvalorizada,
a pernambucana ¢ ainda mais. Um autor nordestino nunca cresce sozinho, sempre acaba

levando um movimento atrds dele”, pontuou Luan sobre essa alteracdo gradual.

Ainda existe muito a se desenvolver para que tal cenario se torne uma possibilidade. Uma
reflexdo reveladora e emocional desse pensamento foi levantada por Ana Clara. "A literatura
me salva todos os dias, eu amo a minha familia, eu amo a mim mesma, mas nio existe amor
como o que eu sinto pela literatura”, afirmou. Diante disso, ¢ possivel enxergar como esses
produtores de conteido possuem amor incondicional pela area, ao ponto de lutarem
constantemente para estimular o crescimento do interesse em outros individuos e expandir o
universo literario, tanto dentro, quanto fora de suas mentes.



